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Poznan, dnia 31 marca 2015 roku

Piotr Odrakiewicz

»Global Partnership Management Institute”
ul. Wierzbiegcice 5/16

61-569 Poznan

ZAPYTANIE OFERTOWE

Zwracamy si¢ z prosbg o przedstawienie oferty handlowej na planowany zakup zewngtrznych ustug
polegajacych na dostarczeniu dedykowanej bazy danych potencjalnych partneréw handlowych w
celu wprowadzenia nowych ustug na rynek turecki i amerykanski (USA), realizowanych w ramach
dziatania zwigzanego z wyszukiwaniem i doborem partneréw na rynkach docelowych, w ramach
dziatan pro-eksportowych firmy okre$lonych na www.globalpmi.org.

Ustugi te dofinansowane sa w ramach Dziatania 6.1 ,,Paszport do eksportu” osi priorytetowej 6
Polska gospodarka na rynku mi¢dzynarodowym Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka
2007 — 2013 prowadzonego na podstawie przepisOw rozporzadzenia Ministra Rozwoju
Regionalnego z dnia 2 kwietnia 2012 r. w sprawie udzielania przez Polska Agencje Rozwoju

Przedsigbiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, 2007-2013 (Dz. U. z 2012 r., poz. 438 z p6zn. zmianami).

Tytul projektu:
,»Przygotowanie 1 wdrozenie strategii eksportowej Global Partnership Management Institute”

Nr umowy o dofinansowanie: UDA-POI1G.06.01.00-30-079/13-00

Zakres ustugi bedzie obejmowal przygotowanie dedykowanej bazy danych potencjalnych
partneréw handlowych w celu wprowadzenia nowych ustug na rynek turecki i amerykanski zgodnie
z dziataniami pro-eksportowymi firmy okreSlonymi na stronie internetowej firmy
www.globalpmi.org, realizowanymi w ramach ww. projektu. Ustuga realizowana jest w ramach
dziatania zwigzanego z wyszukiwaniem i doborem partneréw na rynkach docelowych.

Zakres podmiotowy dedykowanej bazy danych na rynek turecki i USA powinny stanowi¢ firmy z
gléwnie z branzy (tj. uniwersytety, uczelnie, firmy i organizacje rekrutacyjne oraz instytuty
badawcze), ktora reprezentuje Global Partnership Management Institute, majac na uwadze, iz
charakter ustug pozwala na dywersyfikacje odbiorcoéw.

Dedykowana baza danych powinna zawiera¢ zweryfikowane dane potencjalnych partnerow
handlowych na wskazanych rynkach, w tym szczegdlnie takie dane jak:

pelna nazwa;

adres;

numer telefonu;

adres e-mail;

adres strony internetoweyj;

profil dziatalnosci;

informacje o osobie decyzyjnej (imi¢ i nazwisko oraz jesli mozliwe: numer telefonu, adres
e-mail).
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http://www.globalpmi.org/
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Firma Global Partnership Management Institute — Piotr Odrakiewicz dostarcza najwyzszej jako$ci
dedykowane, innowacyjne i kompleksowe ustugi jezykowo-biznesowe studentom oraz partnerom
na terenie Polski.

Jednostki Biznesu:

Ustugi edukacyjne $wiadczone sg przez firme z nast¢pujacych zakresow:
e Kursy przygotowujace do podjecia studiow wyzszych,
e Kursy przygotowujace do zaktadania firm w Polsce,

Realioznawstwo polskie,

Academic English,

Business English,

Jezyk polski dla obcokrajowcow,

Corporate Social Responsibility training,

Szkolenia interkulturowego biznesu i komunikacji.

Zakres $wiadczonych ustug jest ciagle rozszerzany i dostosowywany czesto do indywidualnych
potrzeb odbiorcéw. Obecnie firma skupia si¢ na rozwijaniu zakresu i obszaru swojej dziatalnosci.
Oferowane przez firme¢ ustugi sa najwyzszej jakoSci. Firma wspolpracuje z najlepszymi
specjalistami w danych dziedzinach wiedzy dzigki czemu spelnia najwyzsze oczekiwania
wymagajacych klientow.

Dziatalno$¢ firmy Global Partnership Management Institute — Piotr Odrakiewicz w duzej mierze
oparta jest na oryginalnej wiedzy weryfikowanej przez $wiatowej klasy naukowcow i praktykow
biznesu.

Finalnym produktem z wykonanej ustugi powinno by¢ dostarczenie opracowanej dedykowanej
bazy danych potencjalnych partneréw handlowych w celu wprowadzenia nowych ustug na rynek
turecki i amerykanski (USA), realizowanych w ramach dziatan pro-eksportowych firmy
okreslonych na www.globalpmi.org.

Na raporcie powstatym po wyswiadczeniu ustlug powinna by¢ zamieszczona informacja o fakcie
realizacji projektu ze srodkow POIG zgodnie z rozporzadzeniem Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia
8 grudnia 2006 r. ustanawiajace szczegdtowe zasady wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr
1083/2006 ustanawiajacego przepisy ogolne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spojnosci oraz rozporzadzenia
(WE) nr 1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego (Dz. Urz. UE L 371 z 27.12.2006).

Ztozona oferta powinna zawierac:
1. nazwe i adres oferenta,
date sporzadzenia,
termin waznosci oferty,
informacje¢ na temat zakresu ustugi,
informacje na temat maksymalnego terminu realizacji zlecenia,
ceng catkowita netto i brutto,
informacj¢ na temat maksymalnego terminu ptatnosci,
opis doswiadczenia firmy w przedmiotowym zakresie.

NGk wN


http://www.globalpmi.org/

INNOWACYJNA »Fundusze Europejskie — dla rozwoju innowacyjnej gospodarki” UNIA EUROPEJSKA oottty

GOSPODARKA . EUROPEJSKI FUNDUSZ [
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI ,Inwestujemy w wasza przyszto$¢” ROZWOJU REGIONALNEGO ol

Oferta powinna by¢ sporzadzona na papierze firmowym oferenta i/lub by¢ opatrzona pieczatka
firmowa, posiada¢ dat¢ sporzadzenia oraz powinna by¢ podpisana przez oferenta, wedlug zasad
reprezentacji.

Oferta powinna by¢ wazna minimum do: 31 maja 2015 roku.
Oferta powinna by¢ dostarczona osobiScie lub przestana pocztg albo kurierem za potwierdzeniem
odbioru na adres siedziby firmy, wskazany na pierwszej stronie, lub tez droga elektroniczng na

adres: contact@globalpmi.org

Zapytanie ofertowe zamieszczono réwniez na stronie internetowej i w siedzibie firmy w miejscu
publicznie dostgpnym z dokumentacja dotyczaca zapytania dostepng do wgladu w siedzibie firmy.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu: 4 kwietnia 2015 roku
Oferty dostarczone po okreslonym wyzej terminie nie bedg rozpatrywane.

Wybdr najkorzystniejszej oferty nastapi w oparciu o nastepujace kryteria:

Maksymalna
Lp. Nazwa Sposob oceny ilos¢
punktow
1 | Maksymalny czas e o 20dni — 35 pkt. 35
przygotowania e pow. 20 dni — 0 pkt.
bazy danych
2 | Cena catkowita e Oferta z najnizszg ceng — 40 pkt. 40
za ustuge e Oferta z drugg (po najnizszej) ceng — 30 pkt.
e Oferta z trzecig (po najnizszej) ceng — 15 pkt.
e Pozostale oferty — 0 pkt.
3 | Doswiadczenie w e Oferent, ktory posiada doswiadczenie w zakresie 25
zakresie przedmiotu zlecenia — 25 pkt
sporzadzania e Oferent, ktory nie posiada do§wiadczenia w zakresie
dedykowanych baz przedmiotu zlecenia — 0 pkt
danych
Razem 100

Zamawiajacy wybierze najkorzystniejsza oferte, ktora uzyska najwyzsza ilos¢ punktéw w oparciu o
ustalone kryteria i podpisze umowe z wybranym wykonawcg. W przypadku uzyskania takiej samej
ilosci punktow przez dwdch oferentoéw, o miejscu na liscie rankingowej zadecyduje termin ztozenia
oferty (oferta ztozona wczesniej bedzie wyzej na liscie).

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ponownego rozpisania zapytania ofertowego, gdy ztozone
oferty nie beda w petni spetiaty jednego z wymogow projektowych oraz nie bedg dostosowane do
wymagan strategii firmy w zakresie realizacji propozycji zamawianej ushugi/produktu, biorac pod
uwage ciggle zmieniajace si¢ warunki rynkowe.

David Odrakiewicz

Pelnomocnik




